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文化传承

基于伏羲文化的文旅融合产品创新设计与开发

王景艺

甘肃工业职业技术学院

摘  要：伏羲文化作为中华文明的重要源头，具有深厚的哲学思想、民俗制度与艺术价值，在当代文旅产

业融合发展的背景下展现出独特的资源优势。本文以伏羲文化为研究对象，探讨其在文旅融合产品创新设计与

开发中的应用路径。首先，分析伏羲文化所蕴含的哲理性、民俗性和艺术性价值，指出其对文旅产品内涵建构

与体验塑造的重要意义。其次，从“文化为魂、体验为本、科技为翼、市场为导”的理念出发，提出叙事化、

场景化、数字化与融合化的创新设计路径，并结合天水伏羲文化旅游节等案例进行实践探索。再次，从市场导向、

科技赋能和产业联动三个维度，提出了文旅产品开发的实施策略，强调精准定位消费群体、运用数字技术提升

沉浸体验、构建多业态联动与长效运营机制。研究认为，基于伏羲文化的文旅产品开发不仅能够推动文化资源

的创造性转化与创新性发展，也有助于提升旅游产品的附加值与竞争力。最后，本文指出未来应在跨界融合与

国际传播方面进一步拓展，以实现伏羲文化的现代化转型与文旅产业的高质量发展。
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伏羲文化作为中华优秀传统文化的重要组成部分，

承载了先民对于自然、社会以及宇宙秩序的独特理解，

蕴含着丰富的哲学思想、美学价值和民俗智慧。从“画

卦立象”“制琴定律”到“婚姻制度”和“渔猎农耕”

的制度化，伏羲文化不仅是中国古代文明的重要源头，

也在中华民族历史记忆与文化传承中占据不可替代的

地位。随着当代文旅产业的快速发展，文化与旅游深度

融合已成为提升旅游产品附加值、塑造城市和区域文化

品牌、促进地方经济转型的重要途径。在这一背景下，

如何以伏羲文化为核心资源进行文旅融合产品的创新

设计与开发，成为亟须深入探讨的课题。

当前文旅产品在开发过程中往往存在文化元素表

层化、产品形式单一化、游客体验浅层化等问题。部

分景区虽然打着“文化旅游”的旗号，却未能深入挖

掘文化内涵，导致产品同质化严重、市场竞争力不足。

伏羲文化作为极具地域特色和历史纵深的文化资源，

如果能够通过科学的创新设计理念与合理的开发路径

融入文旅产品，不仅能够丰富旅游体验，也能促进传

统文化的创造性转化和创新性发展。因此，本研究旨

在探索基于伏羲文化的文旅融合产品创新设计与开发

路径，分析其在旅游市场中的应用模式、设计逻辑与

商业价值，推动文化旅游高质量发展。

一、伏羲文化的资源价值与文旅融合背景

（一）伏羲文化的内涵与核心价值

伏羲文化源于中华文明的上古时期，其思想内核

涵盖了自然哲学、社会制度和生活技艺等多个层面。

首先，伏羲“画卦立象”，通过八卦表达天地万物的

运行规律，体现了早期人类对于自然规律的抽象认识

和哲学思维，这是后世《易经》文化体系的基础。其次，

伏羲“制嫁娶”“兴渔猎”，不仅确立了社会生活的

重要制度，也推动了人类社会从群婚走向有序家庭生

活，从自然采集走向生产劳动。再次，伏羲“制琴瑟

以合八音”，推动了音乐文化的萌芽与审美意识的发展。

这些内容在今天看来，不仅是古代文明的重要遗产，

也是进行文化创意设计和旅游开发的宝贵素材。

从核心价值层面来看，伏羲文化具有三方面特质：

一是哲理性，其“易学思想”高度抽象，能够启发当

代文化旅游产品的智慧性设计；二是民俗性，其渔猎、

嫁娶、祭祀等制度内容，能够为旅游活动的仪式化和

体验化提供创意源泉；三是艺术性，其在音乐、美术

和工艺上的原始创造力，为文旅产品开发提供了审美

支撑。基于这些价值，伏羲文化的开发不仅是文化遗

产保护的需要，更是现代文旅产业创新的动力源泉。

（二）文旅融合的时代背景与发展趋势

随着文化和旅游部的成立以及国家政策对文旅融

合的持续推进，文化旅游产业正逐渐从单一观光向深

度体验、互动参与和文化消费转型。消费者对旅游产

品的需求不再局限于“看风景”，而是更注重“文化

获得感”和“精神认同感”。在这一趋势下，单纯的

自然资源型或娱乐消费型旅游产品已难以满足市场需

求，而以文化为核心驱动力的旅游产品则展现出更强

的生命力。

文旅融合的发展趋势主要体现在三个方面：第一，

文化驱动型产品成为主流。通过深度挖掘地方文化资
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源，打造具有独特文化标识的旅游产品，能够增强游

客的归属感与文化认同。第二，科技赋能成为重要手

段。VR/AR、全息投影、数字孪生等新兴技术的应用，

使得传统文化资源能够以沉浸式、交互式的方式呈现，

大大提升游客体验。第三，市场细分与精准定位日益

突出。旅游产品不再满足于“大众化”，而是结合不

同年龄层、不同兴趣群体开发多样化产品，以实现差

异化竞争。伏羲文化的文旅开发正契合这一趋势，既

能作为文化驱动的内涵核心，又能借助现代科技的创

新呈现，实现传统文化的现代转化。

二、文旅融合产品的创新设计思路与实践探索

（一）创新设计的理念与原则

基于伏羲文化的文旅融合产品创新设计，需要在

理念与原则上遵循“文化为魂、体验为本、科技为翼、

市场为导”的整体思路。首先，“文化为魂”意味着

产品设计必须深度挖掘伏羲文化的核心内涵，避免浅

层符号化和商业化空转。其次，“体验为本”强调旅

游产品必须提供游客可感知、可参与、可共情的体验，

使其在过程中形成情感认同。第三，“科技为翼”要

求设计充分利用数字化和智能化技术，将传统文化元

素转化为互动体验和沉浸场景。最后，“市场为导”

则提醒开发者必须结合目标客群需求和消费趋势，确

保产品具有商业可持续性。

（二）创新设计的具体路径

在具体路径上，伏羲文化文旅融合产品的创新设

计可从以下几个方面展开：其一，叙事化路径。通过

构建“伏羲传说”主题故事线，将历史人物与神话传

说转化为沉浸式的文化叙事体验。例如，设计以“八

卦起源”为主题的互动剧场，让游客在沉浸式舞台中

体验伏羲画卦的过程。其二，场景化路径。通过空间

设计与景观改造，将伏羲文化符号融入旅游场景，如

以八卦图案构建地面广场，以伏羲神话故事为主题打

造雕塑群，形成可视化的文化氛围。其三，数字化路径。

利用 VR、AR 等技术重现伏羲时代的生产生活，如虚

拟渔猎、婚礼仪式等，让游客穿越古今。其四，融合

化路径。将伏羲文化与当代生活方式、艺术创作、产

业模式结合，如开发文创产品、主题餐饮、沉浸式演艺、

研学课程等，使其更符合现代消费者需求。

（三）实践探索的案例分析

在国内已有的文旅融合实践中，伏羲文化的应用

已有一定探索，其中最具代表性的案例便是甘肃天水

市举办的“伏羲文化旅游节”。该活动自 20 世纪 90

年代以来逐渐发展完善，每年农历五月十三都会举行

盛大的祭祀伏羲典礼，吸引来自全国各地乃至海外的

游客和学者参与。节庆期间，当地不仅有庄重的祭祀

仪式，还配合开展丰富的文艺表演、民俗展示、学术

论坛以及旅游推介活动，从而形成了一个以伏羲文化

为核心的综合性文化旅游品牌。该节庆的成功经验在

于实现了“政府主导、社会参与、市场运作”的有机

结合，使伏羲文化逐渐从单一的祭祀活动扩展为集观

光、体验、交流与消费于一体的多层次旅游产品。

然而从整体来看，这一案例仍存在形式相对单

一、游客参与度有限等问题。例如，节庆期间的活动

大多集中在特定时段，缺乏常态化的体验项目，导致

旅游效益在时间和空间上均存在一定局限性。针对

这些不足，未来可以在现有基础上进行延伸创新：一

方面，将伏羲八卦与现代解谜互动相结合，开发室内

外相融合的文化探秘活动；另一方面，利用数字化技

术打造虚拟展馆或沉浸式剧场，使游客全年均能获得

与伏羲文化相关的深度体验。同时，还可以依托伏羲

文化中“琴瑟和鸣”的艺术元素，建设互动音乐体验

馆，或结合婚俗仪式设计沉浸剧表演，进一步提升文

化旅游的趣味性与参与感。由此可见，天水伏羲文化

旅游节的实践不仅为后续开发提供了成功经验，也

为文旅融合产品的创新设计提供了现实启示和拓展 

空间。

三、基于伏羲文化的文旅产品开发路径与实施策略

（一）市场导向的精准定位

产品开发必须以市场为导向，根据不同消费群体

的需求进行精准定位。一方面，对于亲子家庭，可以

开发以“伏羲启蒙智慧”为主题的研学课程和寓教于

乐的互动体验项目，让孩子在游玩中了解伏羲文化。

另一方面，对于青年群体，可以设计结合伏羲八卦与

解谜互动的沉浸式游戏空间，满足其社交与娱乐需求。

对于中老年群体，则可以推出以传统音乐、民俗仪式

为核心的养生文化产品，满足其怀旧与文化追溯需求。

通过分层次、多元化的定位，能够有效避免产品的单

一化和同质化。

（二）科技赋能的创新模式

现代文旅产品的核心竞争力在于科技赋能。基于

伏羲文化的产品开发可以应用以下创新模式：一是数

字场景重构。通过 3D 建模与全息投影重现伏羲时代

的生活场景，如农耕、狩猎、婚俗等，使游客获得沉

浸式体验。二是智能交互应用。开发基于八卦运算的

智能解谜 APP，游客可以通过手机或 AR 眼镜完成任务，

获取奖励，增强参与感。三是虚拟文创开发。将伏羲

文化符号转化为数字藏品、NFT 艺术品，吸引年轻消

费群体，推动线上线下融合发展。
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（三）运营机制与产业联动

产品开发不仅需要设计与创意，更需要科学的运

营机制与产业联动。首先，应建立“政府 + 企业 + 学

术机构 + 社区”四方协同机制，确保开发过程中文化

内涵不被曲解，产品设计符合市场规律。其次，应加

强产业联动，推动伏羲文化产品与文创、演艺、餐饮、

康养、研学等业态的融合，形成文旅产业链条。再次，

应注重品牌建设，通过持续举办伏羲文化节、主题展

览和跨界活动，提升文化 IP 影响力，形成区域文化

品牌效应。最后，应构建长效盈利模式，将单次消费

转化为复合消费与长期体验，推动文旅产品的可持续 

发展。

四、结论

本文以伏羲文化为核心，探讨了其在文旅融合产

品创新设计与开发中的资源价值、设计思路与实施路

径。研究认为，伏羲文化作为中华文明的重要源头，

具有深厚的哲学、民俗与艺术价值，为文旅产品的创

新设计提供了丰富资源。通过“文化为魂、体验为本、

科技为翼、市场为导”的理念，可以在叙事化、场景化、

数字化和融合化路径中实现文化的创造性转化和创新

性发展。在具体开发过程中，应注重市场导向的精准

定位、科技赋能的创新模式以及产业联动的运营机制，

从而推动文旅产品的差异化竞争与可持续发展。

未来，基于伏羲文化的文旅产品开发应进一步加

强跨界融合，拓展文化与科技、教育、康养等领域的

结合，形成多维度的产业生态。同时，应提升国际化

视野，将伏羲文化作为中华文明对外传播的重要载体，

推动中华优秀传统文化走向世界。通过这些努力，伏

羲文化将在新时代背景下实现从传统遗产到现代文旅

产品的华丽转身，不仅丰富旅游市场供给，也为文化

自信与文化传播提供坚实支撑。
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