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新媒体技术驱动下传统文化的再生产
——以《哪吒之魔童闹海》为例

叶春丽  徐雨凤

云南民族大学 文学院

摘  要：探讨新媒体技术如何驱动传统文化的创造性转化与创新性发展的问题，对理解传统文化如何在数

字时代“数字化生存”具有重要的意义。本文运用案例研究，借助布迪厄（Pierre Bourdieu）文化再生产理论中

的场域、惯习和资本的理论视角，对 2025 年春节档电影《哪吒之魔童闹海》的叙事、技术、传播生态和产业链

进行分析。研究发现，新媒体技术通过解构传统文化场域，重塑了符号资本的生产，为传统文化创新提供了新

的可能性。在未来的传统文化创新实践中，要平衡技术投入与内容深度，避免过度依赖“大 IP”导致的创作同

质化，以实现传统文化的可持续进化。
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引言

在全球化与数字化交织的时代背景下，习近平

总书记多次强调传统文化创造性转化的重要性，这为

新媒体赋能文化传承提供了战略指引。《关于实施中

华优秀传统文化传承发展工程的意见》明确提出，运

用数字技术活化文化遗产，支持“文化 + 科技”的融

合业态发展。在实际操作过程中，运用 3D 扫描和虚

拟现实技术建立“数字敦煌”资源库，全球访问量超

2300 万人次，实现文物无损保存与全球共享 [1]。

《哪吒之魔童闹海》（下面简称《哪吒 2》）作

为 2025 年春节档国漫标杆，截至 2025 年 4 月 11 日，

该片票房便突破 150 亿元人民币，成功跻身全球影史

票房排名第 5 位。其创作实践为观察传统文化 IP 的现

代化转译提供了极具时效性的研究范本。

一、文化再生产概念的内涵

在 20 世纪 70 年代初，法国教育学家、社会学家

布尔迪厄（Pierre Bourdieu）提出“文化再生产”，其概

念旨在说明文化能够通过不断的再生产使其得到传承，

从而实现社会的延续，同时也说明社会文化是并不是一

成不变的，而是一个动态的发展过程 [2]。布迪厄的理论

体系包括：“场域”“资本”和“惯习”三方面，只有

三者相互作用的过程才能构成文化的运作与更新，实现

文化再生产 [3]。场域是由多维社会关系构建的动态网络

结构，作为社会空间的关系性存在，场域并非实体化的

固定结构，其表现形式依据文化特征、精神内核等社会

要素的差异而呈现层级分化。资本本质上是一种通过持

续积累形成的结构性力量。其中符号资本乃一种稀缺性

资源，其以符号化形式体现，包括荣誉、声望、精神特质、

特殊性或神圣性等，具备生产、再生产和长期积累之特

性 [4]。惯习是一种“社会化了的主观性”，它来自于制

度社会，寄居于身体之中 [5]。惯习与场域之间存在着十

分密切的关系，一方面，场域形塑着惯习，惯习因此成

为某个场域固有的必然属性体现在身体之上的产物；另

一方面，惯习又赋予场域以感觉和价值，并把它构建成

一个充满意义的世界。

在新媒体技术的驱动下，文化的再生产不仅仅体

现在呈现内容上，还包括呈现的形式以及呈现的渠道，

新媒体技术让互联网用户成为文本的再生产者，为文

化的再生产提供属于青年人的力量。李开渝等人（2024）

提出，短视频用户将线下活动数字化并上传至在线平

台 , 既实现了文化体验的虚拟化传播，还通过用户间

的互动与分享 , 促进了文化的交流与传播。顾雪黎和

刘文静（2025）提出，可将虚拟现实、增强现实、三

维动画等技术应用其中，使传统文化能以更生动、直

观的方式呈现给公众。周安华和杨茹云（2024）发现，

观众有可能从简单的“观看”行为中产生“参与”的

意识与意愿，借此为作品的衍生书写奠定舆论基础。

二、《哪吒之魔童闹海》的文化再生产

新媒体技术赋能下，动画电影《哪吒之魔童闹海》

从四个维度进行创新，构建传统文化现代化转译典范。
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叙事上，借角色重置与情感逻辑现代化编码，实现传

统符号资本当代增值；技术上，凭视觉奇观与沉浸式

体验，搭建传统美学与数字技术共生场域；传播上，

以用户共创激活受众参与，推动文化从 “单向传承” 

转 “生态化共创”；最后还推动深化符号资本向产业

资本转化。其实践契合布迪厄文化再生产理论，实现

传统文化从精神内核到产业价值的全链条创新。

（一）叙述重构：传统文化的现代编码

通过技术赋能与意义重构，将传统文化符号转化

为适应现代语境的新型符号资本。《哪吒 2》基于“解

构—编码—增值”的三重符号运作机制，成功实现了

传统神话的现代性转化，并在代际价值观协商中完成

了符号资本的创新性再生产。

1. 精神内核：核心母题的延续与时代诉求

在当代语境下对传统神话进行叙事重构时，应在

保留原典精神内核的基础上，运用当代价值坐标对人

物关系、矛盾冲突进行再阐释，将个体成长困境、身

份认同焦虑等具有共通意义的现代情感维度，以戏剧

性编码的方式注入经典叙事框架。《哪吒 2》不仅对

传统哪吒故事进行了大规模的改动，更是巧妙地融入

了现代化的思想和核心观念。影片在延续哪吒故事中

那股不屈不挠的反抗精神的同时，不再局限于反抗父

权和邪恶的层面，而是勇敢地挑战了自我命运的束缚，

甚至勇敢地揭示了那些更为复杂、隐秘的权力结构，

使得这一经典形象焕发出全新的时代光彩。影片还探

讨了现代社会中普遍存在的身份认同问题，哪吒的经

历告诉我们，真正的自我从不是外界为你贴上的标签，

而是源于内心的主动选择与执着坚守。因此创作者应

在保持文化基因连续性的前提下，通过现代性话语的

互文性构建，使古老故事焕发契合时代脉搏的精神感

召力。

2. 角色塑造：多元价值体系的对话

说出“人心中的成见是一座大山”的申公豹，他

并非单一的恶之化身，而是一个内心深邃的人物，既

有受误解的苦楚，又暗藏着难以驯服的勃勃野心。在

这种复杂的性格层面中，他既矛盾又统一，激起人们

的反感又唤起同情，最终勾勒出一个立体且鲜活的人

物形象。影片中的“反派”无量仙翁，作为大师兄，

身上肩负着阐教重任，他也曾表示如果弟子们都像妖

族那么努力，就不用他担忧了。整部影片没有脸谱化

反派，他们只是站在自己的立场去做出抉择。在这里，

绝对真理的垄断地位被打破，取而代之的是多元价值

体系的平等对话，影片挑战传统的善恶二分法，这一

做法与后现代社会推崇的解构权威理念不谋而合，完

成了对现代性宏大叙事的诗意反叛。

3. 文化符号：传统符码的技术化增值

当代影视符号生产中，传统文化符码正数字化转

译。创作者以 3D 建模、虚拟技术等重构神话与传统

场景，制成交互文本时，需进行文化遗产的复现，同

时用算法解构传统美学，使其具有文化根性与时代张

力。《哪吒 2》以精湛的技艺和巧妙的构思，将三星

堆文化这一古老而神秘的文化遗产，巧妙地编织成叫

结界兽的角色。影片中的结界兽以其幽默风趣的肢体

动作和对话赢得了观众的喜爱，网友戏称其具有“谁

来都抗三秒”的能力，这也使得三星堆神秘面具从静

态文本符号升级为沉浸式消费符号，既保留了文化根

性，又强化其作为数字商品的传播力与吸引力，让观

众强化了对这些角色的记忆，也增强了对三星堆神秘

面具的印象，在当代社会中激活并传承文化记忆。

（二）技术赋能：文化生产力的革新与美学重构

《哪吒 2》通过沉浸式体验与东方符号视觉化创

新，打破了传统文化感知的物理边界。技术不再仅是

工具，而是成为重构文化场域、重构美学与用户感知

的核心驱动力。

1.视觉奇观：技术逻辑与东方美学的范式融合

随着数字时代的到来，数字技术广泛运用于传统

文化资源的再包装、再阐释、再创作，使传统文化在

当代的生命力得到有力拓展 [6]。数字技术为传统文化

注入了全新的活力与灵感，构建起传统与现代的对话

桥梁，为传统文化的活态传承开辟出前所未有的可能

性空间。《哪吒 2》在特效镜头上就达 1948 个 , 并且

使用高多边形建模技术对哪吒和敖丙进行建模，采用

次表面散射技术营造皮肤质感，用毛发渲染系统营造

毛发细节，让角色更加逼真，实现了传统文化形象的

现代化塑造 [7]。在当代视听语言体系中，中国动画动

态水墨渲染技术运用，不仅完成了传统水墨意境与现

代影像的有机融合，更通过构建具有民族特质的视听

语言体系，推动着东方审美体系在当代艺术场域的话

语权竞争格局。

2. 沉浸体验：用户感知革命

通过运用数字技术，影片推动观众从“观看者”

向“体验者”身份转型。新媒体技术的革新正重构着

当代观影美学，其通过多模态感官协同机制打造的沉

浸式场域，成功突破了传统银幕的物理边界。在确保

优质内容的前提下，影片借助 IMAX、4D 等多种放映

技术，形成具有空间叙事张力的具身体验。这种技术

赋能的观影革命十分契合 Z 世代受众的感官期待值。

同时，通过先进的 4D 技术和精心设计的特效音效，
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在放映空间内打造出令人震颤的多维感知场域，技术

模糊了现实与幻想的界限，使传统文化场域从“单向

灌输”转向身体参与的感知革命。影片为观众营造了

一种身临其境的沉浸式观影体验，不仅重构了银幕空

间的时空维度，更以感官刺激推动当代数字影像体验

的进步。

（三）传播生态：新媒体驱动的圈层突破与参与

式文化

新媒体技术正在深刻重塑文化传播的权力架构与

运行机制。传统垂直权威体系正逐渐让位于由多元社

群构成的参与式传播网络，形成去中心化、圈层化的

新型生态，技术赋能使普通用户得以突破传统文化习

惯的边界，消解了单向传播的固有模式。

1. 场域重构：从“中心辐射”到“节点共生”

传统传播场域以机构为权力中心，遵循“编码—

传输—解码”的线性逻辑，而随着互联网的发展，新

媒体则通过用户节点构建网状传播场域。在新媒体时

代浪潮的推动下，《哪吒 2》凭借其独树一帜的魅力，

成功跨越了传统框架，实现了引人注目的跨圈层传播。

在互联网的传播生态中，用户通过转发、弹幕、二创

等参与式实践构建起分布式传播节点，形成数字时代

传播权力的迁移。Z 世代用户运用多种样式重构策略，

将敖闰的指甲造型转化为美甲，成为跨次元审美符号，

把申公豹的台词“人心中的成见是座大山”解构成影

视解读、饭圈冲突等多重议题的隐喻载体。这种文化

解构与重构的双向运动，在“语 C（语言 cosplay）圈”

的即兴角色扮演、小说圈的同人宇宙拓展产等亚文化

实践中形成对话，昭示着文化解释权正从单向度的意

识形态编码，转向多方协商的扩散传播形态。

2. 惯习革新：从“被动接受”到“生产性消费”

新媒体技术重塑用户的传播惯习，推动用户在进

行文化实践时，从“观看”转向参与式生产，形成“编码—

解码—再编码”的闭环。作为现象级影片，《哪吒 2》

点燃了观众的艺术表达欲，在社交媒体平台掀起持续

数月的二次创作浪潮。亿万网民使用剪辑软件重构经

典桥段，以评论为桥梁进行情感畅聊，借同人创作搭

建平行宇宙，这场全民参与的创意狂欢不仅打破了影

视观赏的单向航道，更将数字空间转化为全民共享的

创作空间。在微博平台上，广受欢迎的“画手大 V”，

如“STARember”和“怪三木”等，纷纷为《哪吒 2》

献上了自己的艺术佳作，“STARember”所画的“战

损丙”超过 10 万的点赞量，转发次数超过 8000 次。

在 LOFTER 平台上，用户们自发创作的条漫、小说、

手书动画等作品，共同构筑了一个完整的“藕饼 CP”

内容矩阵，完成文化资本的隐性积累。《哪吒 2》吸

引了众多不同圈层的用户投身其中，共同为这部作品

的传播贡献力量。

（四）产业链协同：文化资本的经济转化

产业链协同机制下衍生 IP 开发体系，不仅实现了

文化符号的多维价值转化，更构建起通往文化经济的

道路，通过数字内容变现、实体产品开发及体验式消

费场景构建，完成文化资本向经济资本的创新转化。《哪

吒 2》在衍生品市场掀起一场“抢购风暴”，伴随预

售通道开启，官方推出的限量版手办盲盒在电商平台

上演秒售罄的神话，同时在闲鱼等二手市场上溢价数

倍。这场消费飓风，不仅彰显出超级 IP 的商业爆发力，

更折射出国潮文化从银幕走向生活的立体化产业升级。

《哪吒 2》与泡泡玛特联名推出的天生羁绊系列盲盒

成为现象级爆款，线下专柜开售即现百米排队长龙，

官方商城发货排期已延至 6 月 30 日，缔造了潮玩市场

年度首季最震撼的“吒经济”现象。FunCrazy 疯玩在

造点新货平台发起的官方正版手办众筹项目，也创造

了纪录，该项目涵盖哪吒、敖丙、敖光及灵珠版哪吒

等人气角色，最终筹集金额高达 3212 万，远超 10 万

的目标金额，成交数超 7.5 万，以其中最便宜的 198

元手办计算，总交易金额已超过 1485 万元 [8]。

三、新媒体技术驱动下传统文化再生产的反思

《哪吒 2》虽实现商业成功与文化破圈，却暴露

传统文化现代转译的深层困境。其一，影片重构哪吒

与敖丙关系、对龙族四兄妹做视觉奇观化设计，受众

却聚焦二者兄弟情 CP 化解读及角色颜值经济，《封

神演义》原著的伦理张力等文化内涵被弱化，传统文

化易被现代娱乐思维置换价值，文化消费沦为满足情

感投射与视觉愉悦的感官刺激。其二，新媒体技术驱

动的传统文化再生产，过度依赖“大 IP”，易致创作

同质化。“大 IP”借熟悉感降低受众认知成本，刺激

其注意力与金钱投入，市场接收到“大 IP 高商业价

值”信号后，资本迅速跟进，大量资源向“大 IP”

集中，其他传统文化因资源被挤压渐趋边缘化、遭遗

忘。其三，技术投入与内容深度的平衡难题突出。追

求视觉与互动体验的精良技术时，难深挖内容深度以

创作出引人入胜且发人深思的作品，创作者需持续调

整优化以寻得最佳平衡，让作品兼具技术魅力与内容 

价值。

四、结语

《哪吒之魔童闹海》标志中国传统文化在数字媒

介中完成创造性激活。它通过技术、叙事、传播与产

业四方协同，以数字技术转译传统符号、重构叙事，
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借 “参与式文化” 在算法传播场域重塑受众文化惯习，

最终以跨媒介产业化，实现从文化记忆到文化 IP 的质

变，验证了布迪厄文化再生产理论的数字时代解释力。

这种从 “文化保护” 到 “文化生产” 的跨越，为全

球数字文明下的传统文化创新提供中国方案。当前传

统符号现代转译需秉持正确价值观、契合时代思潮，

推动用户参与文化再创作，引发产业关注，实现文化

资本向经济资本转化。
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